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PROLOGO

Me complace presentar este libro de investigacion resultado de la exploracion y
de los alcances que ha tenido el programa de Comercio Internacional ufps en sus
primeros afnos de ejercicio a la comunidad. El aporte del estudio contribuye al cre-
cimiento y ala formacion del programa, asi como también en el quehacer practico
para todos los estudiantes relacionados con las areas de las ciencias econdmicas,
administrativas y de negocios internacionales.

La importancia en este libro es que se pudo plasmar las experiencias académicas,
de extensién e investigacion que ha tenido el programa en su primera década,
en el proceso de autoevaluacién llevado a cabo tanto en la renovacién interna
del programa (cada dos afios) como de su renovacion de registro calificado. Es
satisfactorio que este trabajo sea parte del esfuerzo de profesores del programa y
de las directivas que han estado impulsado y han estado de manera permanente
en el desarrollo de este.

Esta es una tematica muy poco explorada en la literatura colombiana sobre la his-
toria de crecimiento de los programas de pregrado en universidades publicas, por
tanto, son pocos los trabajos de investigacion o cartillas que orienten el quehacer
académico del Comercio Internacional. Es asi, que se convierte en un pilar y aporte
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fundamental al sector académico de la region que pueda acceder al acontecer del
desarrollo de este programa.

Liliana Marcela Bastos Osorio
Directora del Plan de Estudios de Comercio Internacional
Universidad Francisco de Paula Santander

Investigadora con categoria Asociada segiin MinCiencias 2018, integrante del
Grupo de Investigacion para el Desarrollo Socioecondmico (GIDSE), UFPS,
Categoria A. y directora del grupo de investigacion gilocni categoria B.



AGRADECIMIENTOS

Nuestro agradecimiento principal es a Dios por darnos las habilidades y compe-
tencias tanto humanas como profesionales y ponerlas al servicio de la comunidad
académica y empresarial de la region.

Un agradecimiento especial alos profesores del programa de Comercio Internacional
por sus aportes y sugerencias en la estructura de nuestro trabajo.

A las estudiantes del programa de Comercio Internacional: Julieth Estefania Pabén
Le6n, Andrea Margarita Molina Vera y Greys Herndndez, quienes de manera
voluntaria han acomparado este proyecto con el deseo de conocer mas sobre la
tematica de este libro. Ademas, por su apoyo en la recoleccion de la informacion.

A nuestro programa de Comercio Internacional de la Universidad Francisco de
Paula Santander (UrPs) que ha permitido la inspiracion de nuestras tematicas de
estudio. A los grupos de investigacion, constituidos como soportes académicos e
investigativos de este proyecto.

A nuestras familias por su espera, apoyo, paciencia y acompanamiento en la inves-
tigacion y en el desarrollo de este libro.

Johanna Milena Mogrovejo Andrade
Liliana Marcela Bastos Osorio
Nelson Emilio Garcia Torres

César Augusto Panizo Cardona

William Rodrigo Avendafio Castro






INTRODUCCION

En el presente documento de investigacion se identifican los aspectos mas relevantes
del proceso de creacion y desarrollo del programa de Comercio Internacional de la
Universidad Francisco de Paula Santander (urps). Su principal finalidad es mostrar
la ruta que se lleva a cabo en la construccién de un programa como logro de una
cultura de calidad y de mejoramiento continuo hacia la excelencia académica.

La metodologia empleada responde a una investigacion con fuentes primarias para
identificar el sentir real de los actores del proceso; igualmente, el estudio se fun-
damenta en la informacién secundaria que se ha generado en el programa, desde
las estadisticas e informacion hasta la disciplina en el contexto.

Los aspectos relacionados en esta version responden a los factores que evidencian
la calidad académica desde el fortalecimiento de las funciones sustantivas de do-
cencia, investigacion, extension e internacionalizacion.

La razon de ser de las universidades como instituciones de formacion superior esta
enfocada en la docencia, investigacion y extension; es asi como estos tres pilares
constituyen la Mision de la Universidad Francisco de Paula Santander. De esta
misma forma, ha establecido politicas institucionales para incentivar la investiga-
cién no solo en el cuerpo profesoral sino también en los estudiantes de pregrado
y postgrados, de tal manera que puedan generar aportes cientificos a la academia,
al sector productivo y al sector gubernamental.
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La Universidad Francisco de Paula Santander disefia y organiza la estructura del
programa de Comercio Internacional alineada al progresivo cambio a través del
tiempo en aspectos tanto econémicos como sociales, migratorios, tecnologicos,
politicos y culturales. De esta forma, se fundamenta su quehacer académico hacia
la construccion de sociedades de proyeccion e interaccion mundial con diversos
matices, con base en la profundizacion de areas basicas, disciplinares y de desa-
rrollo humano, formando profesionales con comprension global de los procesos y
continuos cambios a escala nacional y mundial, aprovechando las oportunidades
que esta situacidn genera.

El Proyecto Educativo Institucional de la urps describe el quehacer general de la
Universidad Francisco de Paula Santander en el desarrollo de cada una de las fun-
ciones en docencia, extensién e investigacion, generando espacios que permiten
que el ser humano se desarrolle en un ambiente laboral de manera mas competitiva
en organizaciones empresariales o entidades del sector publico.

En este sentido, la UFPS reconoce la participacion de la formacion profesional en
Comercio Internacional en la generacion de iniciativas que permitan la formaciéon
de profesionales integrales en un ambito de “nuevas realidades”; profesionales con
las competencias para analizar la actividad empresarial, industrial y de servicios
desde una perspectiva que aborde el alcance, significado, importancia y evoluciéon
de los diversos procesos de internacionalizacion y globalizacion de la economia
y los efectos que producen en el desarrollo de la region fronteriza y en el ambito
nacional (Universidad Francisco de Paula Santander, 2007)

Este trabajo se encuentra estructurado inicialmente a través de unos antecedentes
del comercio internacional en los ambitos externos, nacional y regional. Seguido
de esto, se presenta el desarrollo de cuatro capitulos: el primero “El inicio de una
oportunidad: creacion del programa como respuesta a las oportunidades generadas
por el contexto departamental, nacional e internacional”; el segundo es “El fortale-
cimiento: construccion de la identidad académica por medio de la autoevaluacion
(2011-20147); el tercero es “Extensiones: egresados empresarios sector guberna-
mental, el observatorio en comercio internacional y fronteras oCIr”; y por tltimo,
“La investigacion en el comercio internacional: las lineas de investigacion, grupos
de apoyo y la revista institucional”.



ANTECEDENTES.
EL COMERCIO
INTERNACIONAL EN EL :
CONTEXTO INTERNACIONAL

El comercio de bienes y servicios entre paises o estados se considera como una
manera en la que ellos se desarrollan en busca del crecimiento econémico; este
proceso permite que, aprovechando las relaciones internacionales a escala politica,
economica empresarial o cultural, se genere intercambio comercial satisfaciendo
a cada uno de los intervinientes. Todo este proceso comercial consiste en el apro-
vechamiento de los factores de produccion, los bienes, las materias primas y los
servicios de un pais, intercambiando dichas mercancias con otro pais o paises y asi
permitiendo beneficios econémicos y desarrollo de manera equitativa; aunque, en
algunos procesos comerciales, también pudieran verse afectados algunos sectores
(Osorio, 1993).

Por ello es importante que, para efectos econdmicos, existan fronteras abiertas al
comercio internacional, por medio de politicas que parcial, gradual o totalmente
eliminen las diversas barreras arancelarias y no arancelarias y, junto a ello, se ge-
neren cada una de las practicas derivadas de las relaciones internacionales, que
resultan en firma de acuerdos, convenios y/o tratados de indole comercial; ya sea
de tipo unilateral, bilateral o multilateral, desarrollando a los paises en una diver-
sidad de practicas comerciales que permitan el crecimiento econémico con dichos
intercambios. Cada una de estas politicas son arbitradas y promovidas por organis-
mos econémicos internacionales o también llamados organismos multilaterales o
supranacionales; ejemplo de ellos: el Banco Mundial (BM) (en inglés World Bank,
[wB]), el Fondo Monetario Internacional (em1) (International Monetary Fund
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[1MF]), la Organizacion Mundial del Comercio (omc) (World Trade Organization
[wTo]), entre otros; que permiten el crecimiento de procesos comerciales a nivel
internacional, por medio de la compra-venta de bienes y servicios con paises del
exterior, aumentando de una manera gradual el crecimiento sostenible interno de
cada uno de los paises que participan en el comercio internacional (Osorio, 1993).

Durante los tltimos diez afos, un promedio del 80 % del dinero invertido de forma
directa se ha distribuido entre las 500 empresas que estan dentro del listado de las
mas grandes del mundo y que, a su vez, representan mas de un 50 % del comercio
internacional a nivel global (Comisién Econdmica para América Latina y el Caribe
[CEPAL], 2019). Es por ello que el comercio internacional estd liderado en gran
parte por las grandes empresas multinacionales o transnacionales que participan
con sus procesos comerciales y que tienen sedes en varios paises dentro de la geo-
grafia mundial; empresas que, a su vez, llevan a cabo operaciones de produccién
o comercial en varios paises.

La tendencia del comercio internacional actualmente es desarrollar procesos co-
merciales en paises considerados “en vias de desarrollo” o también llamados “paises
emergentes’. Un ejemplo particular se da en los paises de Europa Oriental, convir-
tiéndose estos en mercados atractivos para la inversion extranjera, por medio del
aprovechamiento de las politicas que los gobiernos promuevan para el desarrollo
de la region, su economia y las sociedades. Este mismo ejemplo podria también
considerarse en América Latina, convirtiéndose en otro mercado que es atractivo
para los inversionistas a nivel mundial (Bonifaz y Mortimore, 1999).

Otro elemento de analisis se basa en procesos y tendencias que, gracias a la revolu-
cién tecnologica, tanto de la informacién como de las comunicaciones, el transporte
y sus diversos tipos, dinamizan la gran movilidad de culturas, productos, servicios,
conocimientos y un sin nimero de mercancias que, gracias al comercio interna-
cional, traspasan geografias. La globalizacién es ahora un elemento convertido
en el sistema de negocios que integra a los proveedores de materias, productores
de bienes y desarrolladores de servicios y tecnologias que se expanden desde te-
rritorios locales a niveles regionales y globales, participando a escala mundial de
oportunidades que hace unos 50 afios no eran posibles.

La mayoria de las empresas pequenas generan un nimero significativo de los
empleos; sin embargo, las grandes empresas multinacionales influyen en el desem-
peno de las empresas pequefias porque les compran bienes y servicios. Mantener
relaciones equilibradas con el sector externo es caracteristico del desempefio ma-
croecondmico de una nacién y basico para el estudio del comercio internacional.

En cuanto a los paises de Latinoamérica y en los territorios de los Estados Uni-
dos, nuestro pais Colombia se destaca por ser un mercado competitivo que
de manera agresiva ha crecido en los ultimos afos, convirtiéndose en un ex-
portador innato de productos de gran diversidad. Las exportaciones desde
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Colombia son en gran parte de productos considerados tradicionales, aunque
las exportaciones de productos no tradicionales han venido ganando terreno
en Colombia. Lideran estas exportaciones productos como: petréleo y sus de-
rivados, diversidades de tipo de carbon y ferroniquel, entre otros commodi-
ties; mientras que, para las exportaciones no tradicionales, estan conformadas
por productos agricolas y agropecuarios, como: banano, flores, diversidad de
frutas con las que cuenta el pais, algoddn, tabaco, productos carnicos y pes-
cados. De igual manera, en el sector industrial se destacan productos como:
alimentos procesados, bebidas, productos manufacturados, plasticos y sus
derivados, productos hechos de madera y la industria quimica, que también
se ha destacado en los ultimos anos. Sin embargo, a su vez, el sector minero
energético participa en este tipo de exportaciones no tradicionales con pro-
ductos como: piedras preciosas y diversidad de minerales diferentes al carbon,
con proyeccion de consumo y uso internacional en industrias, principalmente
tecnoldgicas y manufactureras en paises europeos, asiaticos o en los Estados
Unidos de América. (Bonifaz y Mortimore, 1999, p. 16)

La estructura econdémica colombiana durante el periodo 2000-2010 descansé so-
bre la actividad agricola e industrial, representada en un 10 % y un 15,5 % del P18,
respectivamente (DANE, 2000); situacion que orientd la actividad externa hacia la
exportacion de productos tradicionales, con alguna participacion en la industria
manufacturera y productos industriales. No obstante, la introduccién del modelo
de apertura en la década de los noventa cambi6 sustancialmente la direccién eco-
némica del pais para insertarse al mercado internacional, con una gran transforma-
cion en materia de politica econdmica, reorganizacion de la estructura del estado
y la redefiniciéon de lineamientos, desde su agenda externa, su politica externa y la
reglamentacién interna en todos los sectores con miras a diversificar el portafolio
de productos en los mercados internacionales.

Estados Unidos siempre se ha destacado como el principal socio comercial para
Colombia; durante los 90, su participacidn se acrecentd mientras que en los
otros paises de la region disminuyo. Es por esto que, como lo afirma el informe
de Comision Econémica para América Latina y el Caribe (CEPAL) en la serie de
desarrollo productivo:

Estados Unidos de América es uno de los paises que se ha caracterizado en la
historia econémica actual como el lider principal en la relacién comercial con
Colombia. Su participacion econémica ha estado fluctuando entre un 35% y
un 40 % durante lo corrido de las ultimas décadas. De igual manera, en el orden
de importancia, otros de los socios comerciales de Colombia serian: paises que
hacen parte de la Regién Andinay a su vez, en menor proporcion, los paises del
resto de América Latina con una participacion comercial de un 25 %; siguién-
dole los paises de la Unién Europea con un 20 %; y finalizando, el mercado asia-
tico se ha convertido en socio comercial de manera creciente, junto a algunos
otros paises del resto del mundo. (Bonifaz y Mortimore, 1999, p. 16)
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En las importaciones, Colombia se ha destacado a lo largo del tiempo como com-
prador de materias primas y bienes de capital. Con la apertura econdémica se generd
la compra de estos bienes a pesar de que, con el proteccionismo, estas compras
estaban prohibidas; es por esto que con la politica econdmica de liberalizacion se
generaron incentivos a la importacion de bienes de capital, disminuyendo el costo
y generando la industrializacion de los sectores productivos.

En los ultimos anos el dinamismo de la inversidn volvié a ser importante. Los
registros historicos de la ied presentados por el Ministerio de Comercio, Industria
y Turismo permiten observar una participacion significativa de las actividades
relacionadas con la industria, el comercio, el sector inmobiliario y el transporte
(Banco de la Republica, 2010). En cuanto al aumento del empleo, este ha sido su-
perior al 3% en los altimos afios.

Es necesario que el P1B aumente de manera dinamica para que la economia co-
lombiana crezca de forma sostenida; si no se tiene en cuenta el pIB, entonces habra
obstaculos para permitir la sostenibilidad de su crecimiento. Por este motivo es que
no existe un aumento de la productividad total de modo dinamico; es importante
conservar una posiciéon competitiva, sin dejar a un lado el mejoramiento en los
ajustes internos, para que exista una dinamica externa que aproveche los factores
basicos.

Colombia, frente a una nueva visién de su participaciéon en el comercio inter-
nacional, debe estar enmarcada por una “heterogeneidad e intercambio co-
mercial entre empresas de distintos paises’, adaptando sus productos a las
necesidades de mercados internacionales. En Colombia existen algunas em-
presas que se han preparado para participar en mercados internacionales con
una alta productividad, pero otras aun siguen rezagadas. Hay empresas que
exportan y lo convirtieron en un habito, pero existen empresas que solo se han
preocupado por mantener abastecido el mercado local (Wengel et al., 2007)

El estudio de la microestructura de la exportaciones e importaciones se puede
concluir en que la mayoria de las empresas no son exportadoras, ya que sus ventas
al exterior tienen una baja capacidad de producir para la demanda obtenida, sin
importar al sector en que pertenezcan.

Por consiguiente, la estructura econémica actual y por tanto el libre comercio se
ven favorecidos particularmente por parte de la gran empresa. Das et al. (2007)
subraya el hecho de que los costos de entrada para exportar son altos y, por ende, la
pequefia empresa no tiene acceso a los mercados internacionales. Por consiguiente,
hay que buscar un balance entre las exportaciones e importaciones sin descuidar la
pequenia empresa. Para ello el compromiso del gobierno con el sector productivo es
vital para la economia, de manera que permita gestionar un modelo que beneficie
a la pequena empresa y promueva las exportaciones de las mismas, sobre la base
de un incremento de la productividad.
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En el marco del modelo de desarrollo econémico implementado en Colombia, la
condicion fronteriza de las ciudades y la experiencia en inversion extranjera re-
presentan las ventajas competitivas que les permite a estas posicionarse respecto a
otras ciudades y regiones del pais. El crecimiento demografico, producto del flujo
migratorio que se ha intensificado durante los tltimos afos, la estructura de las
ciudades y la composicion poblacional motivan a la educacién para atender esta
realidad. Los desafios y coyunturas para el pais en el siglo xx1 han permitido la
orientacion de programas de educacion superior que han brindado las herramientas
adecuadas para el desarrollo profesional de las personas y el avance general del pais
en un modelo generador de valor en el largo plazo, un modelo que logre satisfacer las
necesidades de las generaciones actuales sin comprometer las generaciones futuras.

Como consecuencia de lo anterior, tanto en la frontera colombo venezolana como
las otras fronteras del pais, la demanda de personal con formacion académica y
profesional en comercio internacional resulta importante para atender los retos y
desafios del sector productivo, desde la esfera publica y privada.

Conscientes de que la interdependencia entre paises afecta el desarrollo produc-
tivo de otras naciones, especialmente las que actiian como socios comerciales, la
Universidad Francisco de Paula Santander realizé estudios con el propdsito de
analizar la viabilidad de ofrecer un programa en areas relacionadas al comercio
internacional, el cual complementara tanto los conocimientos en finanzas inter-
nacionales como en negocios internacionales y que, de manera formal e integral,
permitiera un acercamiento hacia las fronteras del conocimiento y una convergencia
de las disciplinas en el campo de las ciencias sociales (Waldamn Mitnick, 2003).

Tabla 1. Instituciones de Educacion Superior que ofertan el pregrado
de Comercio Internacional en el exterior

IES Programa Ciudad Link
Universidad Comercio Internacional Buenos Alres, https://www.palermo.edu/
de Palermo Argentina
Universidad Gestiéon de Comercio Sao Paulo, https://www.unicamp.br/
de Campinas Internacional Brasil unicamp/

Escuela
Superlor.de LlcenC|aturfa\ en Negocilaaon Parls., https://www.hec.edu/fr
Comercio y Comercio Internacional Francia
Internacional
Kafjlr H?s LlcenC|a<.jo en Cqmerao Estamb’ul, https:/khas.edu.tr/en
University Internacional y Finanzas Turquia
Yasar 8A Comercio Internacional Izmir, www.yasaredu.tr/en/
University y FinanzasYasar University Turquia yasar.edu.
Atilim BSC en eI.de.partamgnto de Ankara, N
I comercio internacional y . https://www.atilim.edu.tr/en
University logstica Turquia
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IES Programa Ciudad Link
Formasup Licenciado en Marketing Bordeaux, https://www.formasup-cam-
Campus y Comercio Internacional Francia pus.com/
Universidad Licenciado en Comercio Estambul, https:/(wwyv.masterstud!es.
) . . co/universidades/Turquia/
Bahcesehir Internacional Turquia - Lo
Bahcesehir-University/
Ozyegin Licenciatura en Negocios (S);Taakn https://www.ozyegin.edu.
University Internacionales y Comercio . tr/en
Turquia
ergzl?g Licenciatura en Economia Ningbo, https://www.masterstudies.co/
Lo Internacional y Comercio China universidades/China/ZWU/
University
Universidad Licenciado en Economia https://www.bachelorstudies.
Internacional . . Xi'an, China | co/universidades/China/Xian-
., y Comercio Internacional . L
de Xi'an International-University/
Hunan .
University of | Licenciatura en Comercio Changsha, https.//V\./WW..bacheIors’Fud|es.
- . . : co/universidades/China/
Science and Internacional y Economia China
HNUST/
Technology
Universidad . . . Jinzhou, https://studyinchinas.com/
o Licenciado en Economia . . . . .
Tecnoldgica Comercio Internacional China es/university/universi-
de Liaoning y dad-de-tecnologia-de-dalian/
Hangzhou Licenciado en Economia Hanazhou
Dianzi y Comercio Internacional Cgina ' http://hdu.admissions.cn/
University (eninglés)
BFSU
Solbrlcflge Licenciado en Economia Beijing, https://solbr!dge.bfsu.edu.cn/
International . - . academics/bachelor/
y Comercio Internacional China . . -
School of international-business
Business
Mlng Chgan Llcenu:?\tura en Negoaqs Ta'|p§|, https://web.mcu.edu.tw/en.
University Internacionales y Comercio Taiwan
Ocean . . . .
University L|cenC|atL{ra en Econpmla angdao, http://eweb.ouc.edu.cn/
. y Comercio Internacional China
of China
Qingdao
Technological . . . .
University LlcenC|atu.ra en Econpmla angdao, http://english.qtech.edu.cn/
. y Comercio Internacional China
Qindao
College
Universidades Caxias do Sul
de Caxias Comercio Internacional Brasil ' https://www.ucs.br/site
do Saul

Fuente: Bachelors Studies (2020)
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En funcion del contexto internacional y la globalizacion. Los paises pueden crecer
econdmicamente de manera interdependiente por medio del intercambio de bienes
y servicios, dando como resultado el flujo internacional de capitales y trayendo un
alto nivel de volumen comercializado entre los paises del mundo. La movilidad
en las areas de finanzas y tecnologia, entre otras, permiten una integracion de los
agentes economicos permitiendo la expansion y crecimiento de las esferas de la
sociedad y aumentando el nivel econdmico del pais o de la region, donde también
interactuan criterios politicos. En este sentido, el Comercio Internacional cuenta
con referentes conceptuales que han permitido analizar los aspectos relacionados
con la ensenanza de la disciplina en el ambiente internacional.

El Comercio Internacional en el contexto nacional

La evolucion de los pensamientos en materia de Comercio Internacional ha
venido presentando un conjunto de aproximaciones tedricas que fortalecen
al conocimiento de las ciencias sociales. Desde los pensamientos liberales
como los de Smith y Ricardo hasta los pensamientos neoclasicos modernos,
se presentan diversas teorias que al estudiarlas se evidencia que los intercam-
bios comerciales son de gran importancia para que los mercados internacio-
nales y los paises internamente se dinamicen, aprovechando las bondades de
sus economias nacionales y otros factores. Por otro lado, y en total contravia,
existen teorias como la de Marx, que relacionan y explican la evolucion del
capitalismo mundial y lo bien llamado imperialismo de Lenin. Ya para finalizar,
se presentan también visiones realistas, como la teoria alternativa permitien-
do analizar la importancia de la separacién de la realidad objetiva y la realidad
deseada, comprendiendo asi el poder de las relaciones y los intercambios co-
merciales internacionales. (Albrow, 1997, p.8)

Evidentemente, los debates académicos han estado matizados por la historicidad
del pensamiento econdémico, la evolucion de la economia internacional y los linea-
mientos generales de la politica comercial.

En este orden de ideas, el Comercio Internacional en Colombia encuentra su razén
de ser al inicio de la vida republicana; durante el siglo xix, las guerras, los conflictos
politicos y la naciente estructura socioeconémica del pais no fueron favorables para
su insercion en el escenario internacional. Durante el periodo entre 1850 y 1882,
la estructura del comercio exterior estaba representada por las exportaciones de
tabaco, algoddn, anil, cueros, oro y café. A partir de la Guerra de Secesion de Estados
Unidos, ocurrida entre 1861 y 1865, el precio del algodén aumentd, situacién que
permitié para Colombia la apertura al mercado europeo y la consolidacion del café
como columna vertebral del comercio exterior (Anderson, D. M., 2000).

Consecuente con la construcciéon de un modelo del pais, las guerras de 1885 y la
Guerra de los Mil Dias imposibilitaron cualquier progreso. Las exportaciones y
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las importaciones disminuyeron notablemente, obstaculizando la incipiente in-
dustrializacién de la economia.

En términos generales, el siglo x1x no fue definitivo para la insercién de la econo-
mia colombiana en el contexto internacional, pero si permitid sentar las bases hacia
la implementacion de un modelo econdmico basado en la riqueza generada por
el dinamismo externo.

A finales del siglo x1x, el café se consolidé como el sector mas importante de la
economia del pais y, por tanto, el gremio de los cafeteros consolidé el poder eco-
ndémico y politico de la nacién a través de las instituciones creadas por este gremio.
El gobierno se convirtié en representante y soporte de la Federacion Nacional de
Cafeteros. En defensa de su precio interno, dispuso medidas arancelarias y lineas
de productos de prohibida importacién; todo esto con el proposito de proteger la
balanza comercial y fomentar la industria nacional.

Entre 1939 y 1945, el pais experimentd una balanza comercial y de pagos favora-
bles. Esto fue una respuesta al desempefio del sector exportador y el modelo pro-
teccionista, el cual se intensificé con mayor profundidad tras la Segunda Guerra
Mundial con las medidas sugeridas por el Fondo Monetario Internacional (FmI)
y el surgimiento de la Comisién Econdmica para América Latina (CEPAL), a la
que se encomendo el disefio de un modelo de desarrollo econdmico basado en el
proteccionismo.

El desempefio econdmico del pais y la reciente evoluciéon del comercio exterior
permite observar que este ha estado acompanado de grandes esfuerzos para el
estimulo a las exportaciones y el manejo prudente de las importaciones. Para tal
efecto, la iniciativa estatal se ha orientado particularmente por la existencia de una
institucionalidad que garantiza el cumplimiento de tales propdsitos:

o Fondo de Promocién de Exportaciones: mediante el Decreto 444 de
1967, cuyo fin es asesorar a los exportadores, estudiar los mercados,
otorgar créditos a fin de incrementar las exportaciones y manejar los
cAT y el CERT. Con la Ley marco del Comercio Exterior, Ley 7 de 1991,
esta entidad se dividié en Bancoldex y Proexport.

« Plan Vallejo: propuesto en 1968 con el fin de fomentar la produccion de
bienes, mercancias y/o servicios para exportacion, consiste en permitir
que las empresas colombianas que hacen productos para exportar no ten-
gan que pagar la totalidad de los impuestos o solo deban pagar parte de
estos al Gobierno por importar articulos que necesiten desde otros paises.

En términos generales, el modelo proteccionista funciond bien aproximadamente
durante 25 aflos, con una correspondencia frente al modelo auspiciado por la
CEPAL. Sin embargo, a partir de los afios noventa, el comercio internacional en
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el pais encuentra su razén de ser con un modelo aperturista; sobre la base de la
Constitucion Politica de Colombia de 1991, se reconoce la produccion de riqueza
generada por el comercio, promoviendo y garantizando expresamente la libertad
de las actividades econdmicas y la iniciativa de comerciar libremente, dentro de
los limites del bien comun (Constitucién Politica de Colombia, 1991, Art. 333).

Justamente, las normas constitucionales soportan las facultades de las autoridades
estatales para establecer una politica comercial, particularmente a través de los re-
gimenes aduaneros, como la Ley 6 de 1971 (Congreso de la Republica de Colombia,
1971), permitiendo obtener preferencias arancelarias que se determinan en los
tratados internacionales para estimular la incorporacion en los sectores econdmi-
cos, sociales y politicos con otros paises. En consecuencia, el Gobierno establecié
la Ley Marco del Comercio Exterior, posibilitando la creacién de organismos para
el manejo del comercio exterior colombiano, entre ellos el Consejo de Comercio
Exterior, el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo y la Direccién de Cambios
Internacionales del Banco de la Reptblica, para apoyar al sector exportador, pro-
mulgando la Ley 7 de 1991(Congreso de la Republica de Colombia, 1991).

Ast las cosas, el sector exportador privado-publico continta con el mejoramiento
de la productividad, en aras de una mayor competitividad frente a la busqueda y
posicionamiento de nuevos mercados internacionales.

Uno de los objetivos de planeacion economica a largo plazo es que el sector externo
llegue a representar el 40 % del p1B para el afio 2019. Para tal efecto, el pais debe
aprovechar su posicion geografica, representada en el acceso al mar Caribe y al
Océano Pacifico, y su importancia estratégica para el transito y logistica de mer-
cancias a los principales mercados del mundo, por su cercania al Canal de Panama.

Actualmente, Colombia se encuentra vinculado como miembro del GaTT yla omc,
a partir de la expedicion de la Ley 170 de 1994, y por tanto es un mercado atrac-
tivo para los negocios internacionales, ya garantiza que sus relaciones comerciales
estén reguladas por el marco multilateral vigente. Igualmente, es miembro de la
Asociacion Latinoamericana de Integracion (ALADI); por lo tanto, los productos
colombianos tienen acceso preferencial a los mercados latinoamericanos de los
paises miembros de la Comunidad Andina de Naciones (caN), Ecuador, Pera y
Bolivia. Por otro lado, Colombia tiene Acuerdo de Libre Comercio con México,
Canada, Estados Unidos y Chile; ademas, cuenta con acuerdos con los estados
de la Asociacién Europea de Libre Comercio (EFTA), Suiza y Liechtenst; cuenta
con acuerdos de Complementacion Econdmica con Cuba; con paises miembros
del mercosur y con los paises del Triangulo Norte de Centroamérica (El Salvador,
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Guatemala y Honduras); y cuenta con acuerdos de alcance parcial con caricom’,
Venezuela. Todo esto representa un amplio acceso a los mercados mas dinamicos
a nivel mundial, ademads de contar con un marco regulatorio reconocido en sus
tratados internacionales, de promocion y proteccion a la inversion. Por ultimo,
Colombia cuenta con una poblacién joven, con formacion profesional en creci-
miento, con una diversidad cultural y heterogeneidad productiva y espacial para
el comercio y la inversion.

Colombia presenta un Plan de Desarrollo con importantes recursos para educa-
cién, infraestructura y modernizacién de puertos y vias de comunicacién. Con
el puesto numero 68 entre 139 paises, segiin datos el Informe de Competitividad
Global del Foro Econémico Mundial, ha sido uno de los pocos paises que, tras la
crisis financiera mundial, logré recuperar su desempeno econdmico, al punto de
presentar un clima favorable a la inversion, a los negocios internacionales y con
significativas perspectivas de crecimiento en los proximos afos.

Programas de pregrado de Comercio Internacional
en Colombia

A través de una revision documental y descriptiva en la pagina web del Ministerio
de Educacion Nacional de Colombia (MEN) y de las Universidad en Colombia,
publicas y privadas, que ofertan y que tienen vigente el programa de Comercio
Internacional (en algunos casos viene acompafiado por otro nombre), se encon-
tr6 que existen 16 universidades, incluyendo la UFPs, que ofrecen el programa de
Comercio Internacional.

De estas universidades, existen cuatro programas vinculados a instituciones publi-
cas, entre los cuales se encuentra la Universidad Francisco de Paula Santander; tres
de ellas con el nombre de Comercio Internacional y una de ellas se llama Finanzas
y Comercio Internacional. Del resto de las universidades, 12 pertenecen al ambito
privado; dentro de estas doce instituciones superiores privadas, existe una univer-
sidad, la Antonio Narifio, que tiene 21 sedes a nivel nacional, las cuales ofrecen el
programa de Comercio Internacional.

En suma, en Colombia hay un total de 40 ofertas de pregrado a nivel nacional,
ofertadas en 16 universidades reconocidas ante el MEN y con registro calificado
vigente a mayo de 2018, siendo la Universidad Antonio Narifio a nivel nacional
quien mas oferta el pregrado de Comercio Internacional.

1 Son doce los paises miembros de caricom que participan como Signatarios del aap. Estos son:
Trinidad y Tobago, Jamaica, Barbados, Guyana, Antigua y Barbuda, Belice, Dominica, Gra-
nada, Monserrat, San Cristobal y Nieves, Santa Lucia, San Vicente y las Granadinas
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Tabla 2. Instituciones de Educacion Superior que ofertan el pregrado
de Comercio Internacional en Colombia

Universidades Programa Ubicacion Link
Universidad Comercio https://W\{vw.L.Jtadeo.edu.go/es/
. . facultad/ciencias-economicas-y-
1 JorgeTadeo | Internacionaly Bogota L A
) administrativas/programa/layout-1/
Lozano Finanzas L .
comercio-internacional-y-finanzas
https://www.utadeo.edu.co/es/
Universidad Comercio tadeo-caribe/facultad/ciencias-eco-
2 | JorgeTadeo | Internacionaly | Cartagena nomicas-administrativas/programa/
Lozano Finanzas layout-4/comercio-internacional-y-
finanzas
Universidad ' http://WWV\{.ucc.edu.co/progra-
. Comercio . mas-academicos/bogota/Paginas/
3 | Cooperativa . Bogota L .
. Internacional pregrado-comercio-internacional.
de Colombia
aspx
Universidad . http://www.ch.edu.co/progra—
. Comercio Santa mas-academicos/santamarta/
4 | Cooperativa . . .
. Internacional Marta Paginas/pregrado-comercio
de Colombia ) .
-internacional.aspx
Unlver5|f:iad Comercio . http://www.uan.edu.co/comercio-
5 Antonio . Bogota . .
L Internacional internacional
Narifio
Universidad . http://www.uan.edu.co/cali-
. Comercio . . .
6 Antonio . Cali programas/cali-pregrado/cali-
. Internacional
Narifio pregrado-norte
Unlvers@ad Comercio . http://www.uan.edu.co/ibague-
7 Antonio . Ibagué )
. Internacional programas/ibague-pregrado
Narifio
Universidad . http://www.uan.edu.co/neiva-
. Comercio . . -
8 Antonio . Neiva programas/neiva-pregrado/neiva-
" Internacional .
Narifio pregrado-altico
Universidad . http://www.uan.edu.co/
. Comercio Santa
9 Antonio . santa-marta-programas/santa-
. Internacional Marta
Narifio marta-pregrado
Umvers@ad Comercio . http://www.uan.edu.co/tunja-
10 Antonio Internacional Tunja rogramas/tunja-pregrado
Narifio prog Ja-preg
Unlver5|Flad Comercio A . http://www.uan.edu.co/villavicen-
1 Antonio . Villavicencio | . S .
" Internacional cio-programas/villavicencio-pregrado
Narifio
Universidad . .
12 Antonio Comercio Clcuta http://www.uan.edu.co/comercio-

Narino

Internacional

internacional

11
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Universidades| Programa Ubicacion Link
Unlver5|Fiad Comercio . http://www.uan.edu.co/comercio-
13 Antonio . Manizales . .
. Internacional internacional
Narifo
Universidad . .
Vv I. Comercio . http://www.uan.edu.co/comercio-
14 Antonio . Medellin . .
. Internacional internacional
Narino
Unlvers@ad Comercio . http://www.uan.edu.co/comercio-
15 Antonio . Armenia . .
. Internacional internacional
Narifo
Universidad . .
Vv I. Comercio . http://www.uan.edu.co/comercio-
16 Antonio . Roldanillo . .
. Internacional internacional
Narino
Unlver5|Flad Comercio Puerto http://www.uan.edu.co/comercio-
17 Antonio . . . .
. Internacional Colombia internacional
Narino
Universidad . .
- I. Comercio http://www.uan.edu.co/comercio-
18 Antonio . Bucaramanga . -
. Internacional internacional
Narino
19 Ur;\“,:f;i?;d Comercio Guadalajara http://www.uan.edu.co/comercio-
. Internacional de Buga internacional
Narino
Universidad . .
v I. Comercio http://www.uan.edu.co/comercio-
20 Antonio . Cartago . .
o Internacional internacional
Narifo
Unlver5|f:lad Comercio . http://www.uan.edu.co/comercio-
21 Antonio . Pereira . .
. Internacional internacional
Narifo
Universidad . .
. Comercio . http://www.uan.edu.co/comercio-
22 Antonio . Riohacha . .
. Internacional internacional
Narifo
Unlver5|fiad Comercio http://www.uan.edu.co/comercio-
23 Antonio . Valledupar 3 .
. Internacional internacional
Narino
Universidad . .
. Comercio . http://www.uan.edu.co/comercio-
24 Antonio . Popayan . .
. Internacional internacional
Narifo
niversi . .
Univ I.dad Comercio http://www.uan.edu.co/comercio-
25 Antonio . Pasto . .
. Internacional internacional
Narifo
Universidad . http://www.usergioarboleda.edu.co/
. Comercio ., . o .
26 Sergio . Bogota carreras-universitarias/comercio-
Internacional . .
Arboleda internacional
R Finanzasy http://www.urosario.edu.co/
Universidad . [ . .
27 . Comercio Bogotd Programa-de-Finanzas-y-Comercio-
del Rosario

Internacional

Internacional/Inicio/
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Universidades| Programa Ubicacion Link
Unlversjld.ad Finanzasy http://www.uptc.edu.co/
Tecnoldgica .
28 bt Comercio Sogamoso facultades/f_sogamoso/pregrado/
y Pedagdgica . - )
. Internacional finanzas/inf_general/index.html
de Colombia
. . Finan
Universidad inanzasy . http://ceys.lasalle.edu.co/finanzas-co-
29 Comercio Bogota . .
de La Salle . mercio-internacional
Internacional
http://facultades.udenar.edu.
Universidad Comercio co/facultad-de-ciencias-econo-
30 L . Pasto . L .
de Narifio Internacional micas-y-administrativas/progra-
ma-de-comercio-internacional/
http://facultades.udenar.edu.
Universidad Comercio . co/facultad-de-ciencias-econo-
31 - . Ipiales . - .
de Narifo Internacional micas-y-administrativas/progra-
ma-de-comercio-internacional/
Universidad Comercio [ https://www.ecci.edu.co/es/Bogota/
32 . Bogota L .
ECCI Internacional comercio-internacional-271
. . . https://www.ecci.edu.co/es/Medellin/
Universidad Comercio , . S .
33 . Medellin profesional-en-comercio-internacio-
ECCI Internacional
nal-569
Universidad Comercio http://www.unicesar.edu.co/index.
34 | Populardel . Valledupar . .
Internacional php/es/comercio-internacional
Cesar
Corporacién Finanzasy https://urepublicana.edu.co/pages/
35| Universitaria Comercio Bogota programas/Profesional/finanzas_y_
Republicana Internacional comercio_internacional
. . Comercio http://www.unisimoncucuta.edu.co/
Universidad . . . s .
36| . , y Negocios Clcuta es/comercio-y-negocios-internacio-
Simon Bolivar -
Internacionales neles
. . Comercio http://www.unisimon.edu.co/pregra-
Universidad ) . . . .
37 | o . y Negocios Barranquilla | dos/comercio-y-negocios-internacio-
Simon Bolivar -
Internacionales nales/2
Unidad
Central del Comercio [ http://facultades.uceva.edu.co/index.
38 . Tulud R S .
Valle del Internacional php/inicio-comercio-interncaional
Cauca
Fundacion
Universitaria Comercio
39 | Internacional . Yopal http://www.unitropico.edu.co/
o Internacional
Del Tropico
Americano
Corpore?CIo.n Finanzasy http://cues.edu.co/programas-
Universitaria . . . .
40 Comercio Barranquilla profesionales/finanzas-y-comercio-

Empresarial
De Salamanca

Internacional

internacional/

Fuente: Elaboracion propia a partir de Ministerio de Educacion Nacional (men) (2018).

13



14

PRIMERA DECADA EN EL MUNDO DE LA ACADEMIA (2008-2018)

En la siguiente tabla se presentan las principales caracteristicas de las universidades
en Colombia que ofrecen el programa de Comercio Internacional, como son la
ubicacion, numero de semestres y la naturaleza de la universidad, ptblica o privado.

La ciudad que mas oferta el programa de Comercio Internacional es Bogota d.c.,
también es ofrecida en los principales puertos maritimos de Colombia y en fronteras
como Ipiales y Cucuta, abarcando regiones en el norte, sur y centro de Colombia.

Ocho universidades tienen dentro de su malla curricular la realizacion de diez se-
mestres para la obtencion del titulo; cinco universidades presentan nueve semestres
en su formacion académica y el resto son de ocho semestres.

Existen seis universidades en las que el programa ofertado no solo es Comercio
Internacional, sino que viene acompariado de la palabra “Finanzas”, y una univer-
sidad que ofrece el programa de “Comercio y Negocios Internacionales’, la cual
tiene sede en Cuicuta y Barranquilla.

Tabla 3. Principales caracteristicas de las universidades en Colombia
que ofrecen el programa de Comercio Internacional.

Universidades Programa Ubicacion Semestres | Publico | Privada
Universidad Comercio
Francisco de . Clcuta 10 X
Internacional
Paula Santander
Universidad Comercio
Jorge Tadeo Internacional | Bogotay Cartagena 9 X
Lozano y Finanzas
UnlverS{dad Comercio Bogotd y Santa
Cooperativa de . 8 X
. Internacional Marta
Colombia
Bogotd, Manizales,
Medellin,
Armenia, Ibagué,
Cali, Roldanillo,
Cartagena,
Puerto Colombia,
Universidad Comercio Bucaramanga,
. . . Guadalajara de 8 X
Antonio Narifo Internacional
Buga, Cartago,
Clcuta, Neiva,
Pereira, Riohacha,
Santa Marta,
Tunja, Valledupar,
Villavicencio.
Popayan y Pasto.
Universidad Comercio [
Sergio Arboleda | Internacional Bogota 2 X
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Universidades Programa Ubicacion Semestres | Publico | Privada
R Finanzasy
Unlver5|d§d Comercio Bogota 8 X
del Rosario .
Internacional
Universidad ]
Tecnoldgicay Finanzas y
. Comercio Sogamoso 10 X
Pedagdgica de .
. Internacional
Colombia
N Finanzasy
Universidad de Comercio Bogota 10 X
La Salle .
Internacional
Umvers@ad de Comergo Pasto e Ipiales 10 X
Narino Internacional
Universidad ecci ComerFlo Bogotd y Medellin. 10 X
Internacional
Universidad Comercio
Popular del Cesar | Internacional Valledupar 10 X
Corporacion Finanzay
Universitaria Comercio Bogota 10 X
Republicana Internacional
Universidad Comerc.lo Clcutay
- . y Negocios : 9 X
Simén Bolivar - Barranquilla
Internacionales
Unidad Central Comercio
del Valle del . Tulud 9 X
Internacional
Cauca
Fundacioén
Universitaria Comercio
Internacional . Yopal 10 X
. Internacional
del Trépico
Americano
Corporacion ]
Universitaria Finanzasy
Comercio Barranquilla 9 X

Empresarial de
Salamanca

Internacional

Fuente: elaboracién propia a partir de men (2018).
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Imagen 1. Universidades colombianas con pregrado en Comercio Internacional:
naturaleza y nimero

Fundacién Universitaria Internacional... ’ 10
Universidad Simén Bolviar g

Universidad Popular del Cesar I ]8

Universidad de Narifio I 18

Universidad Tecnoldgica y Pedagogica I 18
Universidad Sergio Arboleda ° 9
Universidad Cooperativa de Colombia g o

Universidad Francisco de Paula... I 10
0 2 4 6 8 10 12

M Publico Privada

Fuente: elaboracion propia a partir de men (2018).

En la tabla siguiente se presenta nuevamente la relacion de las universidades, pero
de acuerdo con el registro calificado y la acreditacion. De estas solo dos de ellas
presentan acreditacion de Alta Calidad ante el MEN (datos a mayo de 2018) y son
instituciones del orden privado, ubicadas en la ciudad de Bogota.

Tabla 4. Relacion de Universidades en Colombia de Comercio Internacional
con registro calificado y acreditadas

Universidades Programa Registro IMEN
Universidad Francisco de Paula Comercio Internacional Calificado
Santander
Universidad Jorge Tadeo Lozano Comeruo'lnternaaonal Alta Calldaq (solo
y Finanzas Bogota)
Universidad Cooperativa de Colombia | Comercio Internacional Calificado
Universidad Antonio Narifio Comercio Internacional Calificado
Universidad Sergio Arboleda Comercio Internacional Calificado
Universidad del Rosario Finanzas y C.omerc'o Alta Calidad
Internacional
Universidad Tecnoldgica Finanzas y Comercio .
.. . . Calificado
y Pedagdgica de Colombia Internacional
Universidad de La Salle Finanzas y C.omerao Calificado
Internacional
Universidad de Narifno Comercio Internacional Calificado

Universidad Ecci Comercio Internacional Calificado




CAaPITULO 1. EL INICIO DE UNA OPORTUNIDAD: “CREACION DEL PROGRAMA COMO RESPUESTA

Universidades Programa Registro IMEN
Universidad Popular del Cesar Comercio Internacional Calificado
Corporacion Universitaria Finanzas y Comercio .
P . y* Calificado
Republicana Internacional
Universidad Simén Bolivar Comercio Internacional Calificado

Fundacion Universitaria Internacional

- . Comercio Internacional Calificado
del Trépico Americano
Unidad Central del Valle del Cauca Comercio Internacional Calificado
Corporacion Universitaria Finanza y comercio .
. . Calificado
Empresarial de Salamanca Internacional.

Fuente: elaboracidn propia a partir de men (2018).

El Comercio Internacional en el contexto
departamental

En funcion de las necesidades economicas y sociales
del Departamento de Norte de Santander.

El Departamento del Norte de Santander, desde los siglos xix y xx presenta una
economia dependiente de los intercambios de la zona de frontera y de igual
manera una fuerte dependencia de materias primas que, de acuerdo a la ex-
plotacién extractivas y de las diversas riquezas minerales, como el petréleo,
sus derivados y minerales como el carbdn, junto a productos agroforestales, la
madera, la ganaderia y demds produccion del sector agricola, son las principa-
les fuentes de riqueza y produccién de la region, las cuales generan ingresos,
que de acuerdo a las dinamicas de la Economia Mundial, no permite participar
de las Cadenas Globales de Valor, que impulsan una diversificacion dentro de
los mercados internacionales. (Comité Internacional de la Cruz Roja [cicr], 2007)

Norte de Santander presenta rasgos econdmicos particulares que lo distinguen del
resto del pais. Su estructura econdmica y la existencia de una franja fronteriza con
Venezuela, sustenta el dinamismo que le imprime el sector comercial y de servi-
cios, que en esta zona del pais se caracteriza por depender de la economia del pais
vecino; a diferencia de otras regiones del pais que sustentan un modelo industrial
dirigido al mercado interno y otras mds avanzadas con una fuerte participacion
del sector externo.

En el marco del reciente modelo de desarrollo econémico implementado en el pais,
un modelo extractivo, basado en la explotacion de recursos energéticos y una alta
inversion extranjera, la condicion fronteriza resulta en una ventaja competitiva que
la hace posicionarse con relativa ventaja frente a otras ciudades y regiones del pais.
De este modo, la propuesta educativa de la UFPs tiene gran relevancia en el creci-
miento social, cultural y econémico, constituyéndose como un factor de desarrollo
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en la region, ya que contribuye a la formacion de profesionales especializados en el
comercio internacional con vision global que aporta al mejor conocimiento de la
actividad comercial regional e internacional, por medio de la mejor utilizacion de
los factores productivos de la region y apoyando la consolidacion de pequenas y
medianas empresas competitivas en el mercado internacional; asi mismo, propende
por la consolidacion de la zona de integracion fronteriza que facilite las operaciones
de intercambio internacional de bienes servicios, capitales, personas de negocios
y de medios alternativos de solucion de controversias hacia un desarrollo integral
de la frontera colombo-venezolana y un crecimiento de la produccién regional.

Ante esto, la UFPS cre6 el programa de Comercio Internacional en correspondencia
con la constante evolucion en aspectos tanto econdmicos como sociales, migrato-
rios, tecnologicos, politicos y culturales, para fundamentar su quehacer académico
hacia la construccion de sociedades de proyeccion e interaccion mundial con di-
versos matices, con base en la profundizacion de areas basicas, disciplinares y de
desarrollo humano, formando profesionales con comprension global de los procesos
y continuos cambios a escala nacional y mundial y aprovechando las oportunidades
que esta situacion genera.

El quehacer de la Universidad Francisco de Paula Santander en la organizacion del
proceso de docencia e investigacion de extension produce momentos en los que
el ser humano tiene la facultad de comprometer la voluntad de servicio y la disci-
plina que tienen todos los miembros de la comunidad universitaria y el personal
de aquellas entidades externas a su marco de emprendimiento.

En este sentido, la UFPS reconoce la participacion de la formacion profesional en
Comercio Internacional en la generacion de iniciativas que permiten la formacién
de profesionales integrales en un ambito de “nuevas realidades”, con las competen-
cias para analizar la actividad empresarial, industrial y de servicios desde una pers-
pectiva que aborde el alcance, significado, importancia y evolucion de los diversos
procesos de internacionalizacion y globalizacién de la economia y los efectos que
producen en el desarrollo de la region fronteriza y en el ambito nacional.

En funcion del impacto

El programa de Comercio Internacional surge dentro de la Facultad de Ciencias
Empresariales ante la carencia de profesionales en esta disciplina, tanto en el ambito
regional como el binacional. El programa que ofrece la urps se diferencia de otros
a nivel nacional y regional porque se centra en la zona binacional en un contexto
fronterizo, lo que permite enfatizar en las potencialidades y problematicas entre dos
pueblos, el Estado Tachira, (Venezuela) y el Departamento de Norte de Santander,
(Colombia) cuya experiencia acumulada evidencia la construcciéon de un tejido
social con importantes lazos de hermandad y fraternidad.
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Desde el punto de vista de la oferta, no existen programas académicos de univer-
sidades publicas que tengan por objeto especifico el comercio internacional y, si
bien es cierto que algunas universidades privadas en la ciudad de Cucuta ofrecen la
carrera Comercio Exterior y Comercio Internacional, el enfoque es mas encaminado
alaaplicacion y ejercicio del comercio exterior y alos negocios internacionales. Lo
anterior ha permitido investigar y asi mismo comparar el pregrado en Comercio
Internacional con otros programas que ejecutan las mismas areas de estudios de
las universidades nacionales e internacionales.

Desde el punto de la globalizacion, se resalta la importancia que desempeiia la
evolucién del conocimiento en comercio internacional y su influencia en las trans-
formaciones de las legislaciones internas con curriculos que evidencian un alto
contenido en finanzas, economia, negocios internacionales, relaciones internacio-
nales y administracion de negocios, situaciéon que refleja una clara expansion de
la respuesta al proceso de internacionalizacion de la economia colombiana. No
obstante, se evidencia un escaso nivel de profundizacion en aspectos teoéricos y de
formalizacion con otras disciplinas, lo anterior en respuesta a la escasa existencia
de documentos en las universidades que examinen estos temas>.

De los programas identificados en los cuadros anteriores, se observan similitudes
en los nombres y algunas diferencias en los enfoques; sin embargo, existe una alta
correspondencia en los temas relacionados con la economia mundial, por ello la
estructura curricular contempla ejes en economia, matematicas, estadistica, finan-
zas y comercio internacional. La diferencia radica en la correspondencia con el
Proyecto Educativo Institucional; situacion que resalta la participacion de la UFps
en responder participativamente a los asuntos de la zona de frontera, dada su ubi-
cacion geografica, la escasa oferta de programas en la region y el alto compromiso
con el desarrollo binacional.

2 Podria considerarse que es una disciplina relativamente nueva y que ha venido adaptandose a la
dinamica de las demas disciplinas, en correspondencia con la dindmica de la economia mundial.
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Tabla 5. Instituciones de educacion superior que ofertan el pregrado de Comercio Internacional

en departamento Norte de Santander

IES Programa Ciudad Link
Universidad Francisco Comercio Clcuta www.ufos.edu.co
de Paula Santander Internacional -ufps.edu.
Universidad de Comercio Exterior Clcuta https://www.udes.edu.co/
Santander (upes)
Fundacion de Administrador
Estudios Superiores de Negocios Cucuta | https://www.fesc.edu.co/portal/
Comfanorte (Fesc) Internacionales
Umver5|da.d~ Antonio Comerf:lo Cucuta http://www.uan.edu.co/
Narifno Internacional
Universidad Simén | Comercio y Negocios Clcuta https://www.unisimon.edu.co/

Bolivar

Internacionales

cucuta/

Fuente: elaboracion propia tomada del Sistema Nacional de Informacion de Educacion Superior (snigs) (2020).




